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P5.S1.T1 Conseils pour l’organisation d’une foire pour promouvoir les ME 
[image: ]Une foire est un événement commercial, social ou culturel qui peut avoir lieu dans un lieu fixe ou être organisé en itinérance. Les foires sont généralement consacrées à un thème spécifique ou ont un objectif commun.
Plus précisément, dans le monde de l’événementiel, le terme « foire » désigne les installations où sont exposés les produits d’un seul secteur commercial ou industriel à des fins de promotion et de vente, par exemple la « promotion des produits d’une région » ou « l’artisanat ». 

Les foires et salons sont un excellent moyen pour les petits agriculteurs de rencontrer des acheteurs (p. ex. des grossistes), de nouveaux clients et des détaillants. Ces contacts peuvent même être utilisés sur le marché des exportations.

Cette dynamique entre acheteurs et vendeurs fait de la foire un lieu de rencontre, où l’échange d’expériences et d’informations est parfois plus important que l’achat et la vente du produit en soi.

Voici quelques avantages des foires commerciales :
1. Ce sont des points de rencontre entre l’offre et la demande qui facilitent le déroulement des affaires. Il s’agit d’une opportunité idéale pour entrer en contact avec votre public cible et avec les grossistes et fournisseurs. 
2. Le contact avec les clients est direct et personnalisé. Les participants aux foires sont des personnes déjà intéressées par le thème en question et sont généralement prêts à examiner les offres et à acheter.
3. Pour les fournisseurs, les foires commerciales sont un moyen de faire connaître leurs produits ou services, d’observer la concurrence, de tester ou de lancer des produits, de trouver des distributeurs et de réaliser des ventes.
4. Le coût par contact commercial est indiscutablement très bas : en quelques jours, vous pouvez vendre un grand nombre de produits à plusieurs personnes, même aux clients les plus exigeants.
Un grand nombre de fournisseurs réalisent un pourcentage important de leurs ventes annuelles exclusivement dans les foires commerciales. Voici les principales caractéristiques de ce type d’événement, l’un des plus célébrés de nos jours dans de nombreux pays.

Éléments à prendre en compte dans l’organisation de foires commerciales
Que ce soit en raison de leur complexité ou de leur spécificité, l’organisation de foires commerciales comporte certains éléments qui la différencient de l’organisation d’autres types d’événements.  En tant qu’organisateurs de l’événement, nous sommes chargés d’établir l’ordre et la séquence des tâches qui nous mèneront à sa réussite. Pour ce faire, il faut élaborer un plan englobant toutes les activités, des plus informelles, comme le montage et le démontage des stands de fournisseurs, aux plus formelles, comme l’inauguration et la réception des invités, en passant par la mise en place de mesures de contrôle pendant l’événement, la prévoyance des imprévus et les dispositifs de sécurité.




La préparation d’une foire doit se faire sur plusieurs mois, sachant qu’elle dure généralement plusieurs jours et qu’elle se répète souvent.

Choix du lieu
Le choix du lieu est l’un des premiers facteurs à prendre en compte lors de l’organisation d’une foire. Celui-ci implique non seulement le choix du lieu où se déroulera l’événement, mais également : 
· son emplacement
· l’accessibilité
· le stationnement
· la sécurité
· l’éclairage naturel et artificiel
· la décoration
· Le son et l’ambiance
· le concept de design de l’espace physique d’exposition
La disposition typique d’une foire commerciale consiste en un aménagement de l’espace d’exposition en grandes surfaces, qui sont à leur tour divisées en unités plus petites que l’on appelle des stands. La taille des stands peut varier en fonction des besoins et du budget de chaque fournisseur. Afin de promouvoir l’espace dans une foire commerciale, le plus courant est de concevoir un plan de niveau avec la répartition de modules à taille standard (2x2/3x2/,etc.). Au moment de conclure l’accord, le fournisseur ou la coopérative de production doit recevoir un contrat accompagné d’un plan indiquant l’emplacement du stand dans l’espace d’exposition, ainsi qu’un plan individuel de chaque stand.



Date et durée
Pour choisir la date et la durée, il convient de prendre en compte des aspects comme la disponibilité du lieu choisi et la coïncidence avec d’autres événements similaires, qui pourraient détourner l’attention du public cible.
La durée de la foire est aussi étroitement liée à la planification des objectifs de l’exposition et au nombre de personnes attendues.
Un autre facteur qui affecte généralement la durée est la périodicité des foires et leur ancienneté. Les foires bien établies (20 éditions ou plus) durent généralement entre 3 et 5 jours.

Publicité et promotion
Il s’agit de l’une des tâches les plus importantes dans le processus d’organisation d’une foire. La promotion de l’événement est essentielle à sa réussite. L’élaboration d’une campagne publicitaire, conjuguée à une stratégie médiatique appropriée, est essentielle pour atteindre les objectifs de communication de l’exposition avec le public cible défini au préalable, et ce en vue de capter leur attention et de promouvoir leur participation.

Évaluation
Enfin, il est également conseillé d’évaluer le résultat de la foire, tant en termes d’organisation (si la publicité a été suffisante, si elle a atteint son public cible, si les dates et la durée étaient appropriées, ainsi que l’espace choisi, le budget alloué, etc.) qu’en termes d’impact sur les participants à la foire (s’ils ont vendu leurs produits, établi des contacts avec une nouvelle clientèle, avec d’autres producteurs, etc.). D’une part, l’évaluation permet de tirer des leçons et de corriger les éventuelles erreurs pour les prochaines éditions, et d’autre part, elle facilite également l’évaluation des producteurs eux-mêmes. 





Création d’une équipe de préparation de la foire


Planification des activités


Repérage des lieux où pourrait se tenir la foire


Identifier les participants


Préparatifs pour la journée de la foire


Promotion de la foire


Informer les fournisseurs potentiels


Informer la communauté


Publicité : campagne de communication


Tenue de la foire


Évaluation 


Évaluer l’organisation 


Évaluer son impact


Plan d’action


Délais d’exécution


Responsable par objectif


Analyse pour calculer le budget
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